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Abstract :

This study aimed to investigate the role of product display engineering in stimulating the




purchasing behavior of Algerian consumers in large spaces, as well as to test the statistical
significance of the relationship between product display engineering dimensions (ambient
atmosphere, design, and interior layout) and purchasing behavior dimensions (stimulation,
spbntaneity, increased spending, repeat visits, and recommendations) for Algerian
consumers. To achieve these objectives, address the research problem, and test the
hypotheses, a questionnaire was utilized as the main research tool, with 384 responses
collected. Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) version 21 was employed to
analyze the results. The study concluded with several key findings, including a strong
statistically significant correlation between the ambient atmosphere, design, and interior
layout, as well as a significant impact of product display engineering dimensions on
purchasing behavior dimensions with varying levels of significance. Additionally,
statistically significant differences were identified in sample responses towards product
display engineering and purchasing behavior of Algerian consumers attributed to personal
variables.

Keywords: Purchase decision-making, Purchasing behavior, Consumer, Product display
engineering, Ambient atmosphere, Design and interior layout, Large space in algeria .

Résumé :

Cette €tude vise a examiner le role de l'ingénierie de présentation des produits dans la
stimulation du comportement d'achat du consommateur algérien dans les grands magasins.
Elle cherche également a tester la signification statistique de la relation entre 1'ingénierie de
présentation des produits et ses dimensions (ambiance générale, conception et aménagement
intérieur) avec les dimensions du comportement d'achat (stimulation, spontanéité,
augmentation des dépenses, répétition des visites et recommandation & autrui) chez le
consommateur algérien. De plus, elle analyse 'impact de chaque dimension de I'ingénierie de
présentation des produits (ambiance générale, conception et aménagement intérieur) sur
chaque dimension du comportement d'achat (stimulation, spontanéité, augmentation des
dépenses, répétition des visites et recommandation a autrui).

Pour atteindre ces objectifs, répondre a la problématique de I'étude et vérifier les hypothéses,
un questionnaire a ét¢é utilis€ comme principal outil de recherche. Un total de 384
questionnaires ont été collectés aupres des répondants. L'analyse des résultats a été réalisée a
I'aide du logiciel Statistical Package for Social Sciences (SPSS) version 21.

L'étude a conduit a plusieurs résultats essentiels, dont le plus important est I'existence d'une
correlation forte et statistiquement significative entre (ambiance générale, conception et
aménagement intérieur). Elle a également démontré un effet statistiquement significatif des
dimensions de I'ingénierie de présentation des produits (ambiance générale, conception et
amenagement intérieur) sur les dimensions du comportement d'achat (stimulation,
spontanéité, augmentation des dépenses, répétition des visites et recommandation 4 autrui),
avec des degrés d'influence variables. En outre, I'étude a confirmé I'existence de différences
statistiquement significatives dans les réponses des participants concernant l'ingénierie de




présentation des produits et le comportement d'achat du consommateur algérien, attribuables
aux variables personnelles.

Mots-clés : Prise de décision d'achat, comportement d'achat, consommateur, ingénierie de
présentation des produits, ambiance générale, conception et aménagement intérieur, grands
magasins en Algérie.
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